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Einladung und Call for Papers

Das Internet hat sich zu einem komplexen Datenraum entwickelt, der zunehmend von
Computerprogrammen bevolkert wird, die Daten fir ganz unterschiedliche Zwecke aus-
werten. Es sind vor allem die neuen Teilnehmerfreiheiten, also die vielfiltigen Eingriffs-
und Mitwirkungsoptionen im sogenannten Web 2.0, die es sinnvoll erscheinen lassen, das
Netz pausenlos zu ,,monitoren®. Computertechnische Programme protokollieren inzwi-
schen die Aktivititen von Millionen von Netzteilnehmern, werten diese aus und bereiten
die Ergebnisse in Gestalt von Rankings, Profilen und anderen numerischen Reprisenta-
tionen auf.

Die Einfiihrung, Etablierung und teilbereichsspezifische Nutzung von spezifischen Kal-
kulationsverfahren, Zihltechniken und statistischen Auswertungsformen war von jeher
eine entscheidende Komponente der Ausbildung moderner Gesellschaft gewesen. Zu-
nichst waren es Formen der Messung und Verrechnung von Burgern, Konsumenten oder
Zuschauern, die unter der Bedingung massenmedialer Informations- und Redundanzver-
arbeitung besondere Zentralitit erlangt haben: nimlich Hiufigkeiten, Durchschnitte, Ab-
weichungsmalle — Verteilungsmalle also, die auf massenhafte Vollerfassung bei weitge-
hend akzeptierten Informationsverlusten abzielen. Es ging darum zu erfahren, was die
Mehrheit der Biirger meint, was moglichst viele Konsumenten kaufen und was méglichst
viele Zuschauer sehen wollen. Unter Internetbedingungen sind es nicht mehr nur Top-
Listen, Durchschnittsnutzungen und Haufigkeitsmal3e, die bestindig berechnet werden,
sondern auch in Echtzeit aktualisierte AhnlichkeitsmaBe zwischen unterschiedlichsten
Merkmalen, die wiederum zu komplexen Clusterungen und Profilbildungen fihren.

Die Tagung soll dazu beitragen, den quantitativen wie qualitativen Wandel der Vermes-
sung und Klassifizierung der Mediennutzer zu erfassen. Dazu wollen wir Vertreter ver-
schiedener Disziplinen, die sich mit der hier skizzierten Thematik bereits befassen, zu
einem Ideenaustausch einladen.

Folgende Fragestellungen sollen aufgegriffen und diskutiert werden:

* In welchem Verhiltnis stehen Internetnutzer zu den statistischen Auswertungen ihrer
Aktivititen? Welche Relevanz haben fiir sie die Rankings, Listen und anderen Ver-
gleichssysteme der von ihnen besuchten Plattformen im Netz? Welche Orientierungs-
potentiale werden durch solche numerischen Ordnungssysteme erschlossen und wie
stehen diese zu anderen (realweltlichen) populirkulturellen Orientierungssystemen?

" In welches Verhiltnis werden die Teilnehmer untereinander gebracht? Lassen sich
kollektive Effekte aufgrund der Klassifizierung und Vermessung von Teilnehmerakti-
vititen feststellen? Welche Auswirkungen hat es auf die Bildung von dhnlichen Prife-



renzen und Zugehorigkeiten etwa, wenn aufgrund von statistischen Auswertungen
Angebote fiir Teilnehmer mit dhnlichen Profilen gefiltert werden?

* In welchem Verhiltnis stehen ,,Dritte” zu den hier skizzierten Klassifizierungen und
Taxonomien? Fir wen bieten sich welche Einsichten in die Verteilungen und Dyna-
miken von Aufmerksamkeitsverteilungen, Kaufverhalten etc. im Internet? Er6ffnen
sich méglicherweise fur gesellschaftliche Funktionsbereiche neue Inklusions- und Ex-
klusionsformen?

*  Welche soziologischen Begriffe und Theorien bieten sich an, diese und angrenzende
Fragestellungen konsistent zu formulieren und zu untersuchen? Welche methodologi-
schen Konsequenzen lassen sich daraus ziehen? In welche ibergeordneten gesell-
schaftlichen Zusammenhinge und Trends lassen sich die hier angesprochenen Ent-
wicklungen einordnen?

Zu diesen und angrenzenden Fragen sind Vortragsvorschlige im Umfang von ein bis zwei
Seiten (max. 3000 Zeichen) erwinscht. Sie sollen bis spitestens
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per eMail eingereicht werden bei
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